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Глобальное потепление ускоряет изменение природных свойств и геосреды Арктики. Арк

тика занимает чрезвычайно важное стратегическое положение в геополитике и геобезопасно-
сти России, и её развитие оказывает влияние на будущее России [1].

Разобравшись с вопросом о важности северного региона, следует обратиться к сфере соци-
ального влияния на развитие этих тяжелодоступных и ценных территорий.

В первую очередь, сильнейшее влияние на разрастание региона имеет доступность и ком-
форт для проживающего населения. Специфика Арктики заключается в непохожем и неизу-
ченном до конца облике холодной стихии. Тяжелые условия постоянной жизни на этих терри-
ториях, отсутствие нормированной инсоляции, благоустройства территорий для визуального 
градостроительного облика — оказывает негативное и подавляющее воздействие на население 
северных земель.

 

Рис. 2. Нуук. Город в Гренландии. Самый населённый город и столица самоуправляемой территории 
Гренландия, а также центр коммуны Сермерсоок и бывшей одноимённой коммуны  

в составе территории Западная Гренландия.  
Источник: wikipedia.org. — URL: https://ru.wikipedia.org/wiki/Нуук (дата обращения: 09.04.2025)

За годы реформ лишенное государственной поддержки сельское население Севера России 
так и не смогло интегрироваться в рыночную экономику. Концентрация хозяйственной дея-
тельности в крупных промышленных центрах привела к постепенному разрыву экономиче-
ских связей между регионами и усилению «периферийности» северных территорий, которая 
сегодня обуславливается не только географической удаленностью от центральных регионов 
России и трудной транспортной доступностью, но и отсутствием доступа к инновациям и «эко-
номике знаний» [2].

Ввиду того, что около 30% всех территорий РФ находится в Арктической зоне, а также 
имеет множество ценных ресурсов, с каждым годом количество государственных и нацио-
нальных программ по поддержанию и инновационному развитию региона увеличивается.

«Президент поддержал подход, при котором для регионов, показывающих рост населения, 
нужно разработать особый механизм бюджетной поддержки, который бы поощрял и поддер-
живал рост и обеспечивал создание необходимой новой инфраструктуры для растущего насе-
ления», — сообщил министр [3].

Первые идеи о превращении ледяных земель в родные просторы возникли еще в СССР. Но 
главным фактором в них стал — пересмотр подхода к северным территориям. Автором этих 
идей считается Николай Гарин — преподаватель, путешественник и дизайнер, вдохновлен-
ный севером.

Такой революционный подход дал начало новым профессиональным и студенческим экс-
педициям, с написанием научных статей и исследованиям.

Арктика больше не рассматривалась как земли, наполненные ресурсами и богатствами, 
а представлялась новыми неизведанными просторами для изучения.

К сожалению, приходится отметить свежесть и молодость нового подхода. Это заметно от-
ражается в облике городских селений, благоустройства территорий и жизни людей в целом.
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Проблематика освоения или «имперский подход»

Закономерное явление просматривается в попытках переустройства жизни на севере под 
территории, наполненные инфраструктурой, ландшафтом и природно-климатическими усло-
виями из других регионов России.

В современной России за полярным кругом сталкиваются с теми же проблемами, что и 
многие архитекторы 1960-х годов, желающие освоить Север «космическими» методами, на-
саждая автономные станции.

Рис. 3. Неофутуризм. Арктический акселератор, полуфинальная инвестиционная сессия.  
Источник: Yohann Schepacz Concept Art World. — URL: https://conceptartworld.com/artists/yohann-

schepacz/ (дата обращения 09.04.2025)

Так, решением проблемы становится — использование местного опыта и развитие локаль-
ных инициатив. Это очевидное решение парадоксально непопулярно как в министерствах, 
так и у местных властей и населения.

Рассмотрение текущего состояния визуального облика северных поселений

Рис. 4. А́мдерма — поселок в Заполярном районе Ненецкого автономного округа.  
Название в переводе с ненецкого означает «лежбище моржей»  

Источник: URL: ru.ruwiki.ru (дата обращения: 09.04.2025)
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На примере поселка Диксона в Таймырском Долгано-Ненецком районе Красноярского 
края России, можно увидеть плачевное состояние застройки.

Удалённость Диксона от краевого центра, города Красноярска, составляет 2 507 км, от рай-
онного центра, города Дудинки, — 650 км по воде. Площадь поселения составляет 218 955 кв. 
км [4].

Выделяются такие проблемы как:
	— отсутствие национальной идентичности/традиционных образов/художественных обра-
зов;

	— неверное стилистическое, цветовое и архитектурное решение для территориально раз-
мещенного населения;

	— ветхое, старое жилье;
	— расхождение со стандартами проектирования в северных регионах. 

В результате обследований малоэтажных домов в европейской части Арктической зоны 
России за 30-летний период выявлены особенности их проектирования, строительства и экс-
плуатации в условиях холодного климата. Отмечается несовершенство действующего феде-
рального строительного законодательства. Проанализирована стоимость квадратного метра 
общей площади жилых помещений по субъектам федерации на конец 2014 года. Разработаны 
предложения по совершенствованию федерального и регионального законодательства [5].

Концептуальные решения улучшения визуального образа поселений

Мягкий и встроенный в жизнь населения северян подход, основанный на соблюдении тра-
диционных ценностей и визуальных образов, характерных региону можно уже наблюдать 
в примерах некоторых городов.

Рис. 5. Муралы на домах в Салехарде.  
Источник: URL: https://dzen.ru/a/ZajuMbkr3nOhFRtL (дата обращения: 09.04.2025)

Это город Салехард  — единственный в мире город на Северном Полярном круге. На од-
ном из фасадов здания нарисован атомный ледокол «Ямал», который совершил более 40 рей-
сов на  Северный полюс. На другом  — путешественник, покоряющий ямальские просторы. 
На третьем — мамонт среди глыб льда.
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Муралы в Салехарде начали появляться в 2012 году и с каждым годом их становится боль-
ше. Сейчас в городе более 30 объектов с такими украшениями [7].

Или такое размещение росписи и соблюдения цветовых решений в фасадах и общей город-
ской застройки для гостиницы на Чукотке, г. Анадырь.

Сравнивая с предыдущими серыми и безликими домами других поселений, даже без ко-
лоссальных вложений и сложных проектов, оказывается возможным красивое и современное 
решение вертикальных поверхностей зданий.

Рис. 6. Чукотка, Гостиница Анадырь 
Источник: URL: https://kwakin-misha.livejournal.com/1302351.html (дата обращения: 09.04.2025)

За счет сочных и приглушенных цветов, использованных в застройке, создается одновре-
менно и эмоционально-положительный образ города, и отличительный вид северных поселе-
ний. Цвета, за счет индивидуальности, будут формировать свой северный код.

Так же красивым и удачным приемом в работе дизайнеров и художников становится — ро-
спись. Возвращая к родным истокам Севера, она олицетворяет силу стихии, холод ледников 
и красоту природы. Чудесное дополнение к визуальному образу города.

Заключение

Так, можно сделать вывод, что задачей дизайнера становится  — лишь доработать идеи, 
уже заложенные в культуре, ценностях и истоках населения, сделать из кустарного — ком-
мерческий продукт, но ни в коем случае не переосмысливать кардинально уже существую-
щие решения. Новый подход к дизайну северных территорий может превратить регион из бес-
крайних ледяных пустынь в место, где будет хотеться жить.
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Аннотация. Статья посвящена анализу «новых медиа» в укрепление этнической идентичности в Республике Татарстан. Цель 
исследования выявить механизмы влияние на самосознания индивида через медиаплатформы и предложить рекомен-
дации по формировании общероссийской гражданской идентичности. В рамках исследования использовались методы: 
контент-анализ, дискурс-анализ и соц. опросы. Результаты анализа показали, что через соц. сети транслируются этно-
культурные нарративы, что способствует укреплению татарской идентичности в ущерб политико-гражданской идентич-
ности. Практическая значимость заключается в разработке рекомендаций по совершенствованию медиаплатформ для 
поддержания этнической и гражданской идентичностей.

Ключевые слова: гражданская идентичность, этническая идентичность, новые медия, ВКонтакте, Telegram, татарская иден-
тичность, общероссийская гражданская идентичность.

Abstract. The article is devoted to the analysis of the «new media» in strengthening ethnic identity in the Republic of Tatarstan. 
The purpose of the study is to identify the mechanisms of influence on an individual’s self-awareness through media platforms 
and to offer recommendations on the formation of an all-Russian civic identity. The research used the following methods: content 
analysis, discourse analysis, and social surveys. The results of the analysis showed that through the social networkethno-cultural 
narratives are broadcast on the network, which contributes to the strengthening of Tatar identity to the detriment of political and 
civic identity. The practical significance lies in the development of recommendations for improving media platforms to maintain 
ethnic and civic identities.

Key words: civic identity, ethnic identity, new media, VKontakte, Telegram, Tatar identity, all-Russian civil identity.

XXI в. стал вехой в развитии технологического прогресса, который принёс человечеству 
Интернет, а с ним пришли «новые медия». В последнее время «новые медия» (они же социаль-
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ные сети) стали играть важную роль в самоидентификации человека, особенно среди подрас-
тающего поколения. Молодёжь, ввиду стремления проявить себя и показать свои способно-
сти общественности, является самой активной группой, использующая цифровые платформы 
для взаимодействия, самовыражения и поиска нужной информации. Республика Татарстан, 
являясь полиэтническим регионом с титульной нацией татар, использует соц. сети не только 
как пространство для коммуникаций, но и как инструмент трансляции культуры, обычаев 
и традиций татарского народа.

Однако возникает насущный вопрос: какую идентичность продвигают «новые медия»: 
гражданскую, объединяющая россиян под концептом «российская нация» или этническую, 
акцентирующая внимание на этнокультурных особенностях?

Исследование показывает, что в регионах с выраженной «титульной нацией» социальные 
сети уделяют внимание этническому аспекту, что сказывается на восприятие политико-граж-
данской идентичности. Это порождает риски в реализации государственной национальной по-
литики в контексте объединения граждан России в единую российскую нацию.

Проблема усугубляется тем, что этнические нарративы, транслируемые через такие плат-
формы как «ВКонтакте» (далее «VK») и «Telegram», находят большой отклик и высокую 
степень вовлечённости аудитории, сознательно или бессознательно игнорируя основные цен-
ности российской идентичности. Следовательно, можно рассчитывать на популяризацию на-
циональной идентичности в Республике Татарстан с последующей активизацией сепаратист-
ских движений и выдвижению лозунгов, подкреплённых националистической риторикой 
(татарский национализм).

Объектом исследования выступает медиапространство как фактор, влияющий на процесс 
самоидентификации человека в обществе, включающая этническую составляющую. Предме-
том исследования выступают медиа платформы «ВКонтакте» и «Telegram» как инструмент, 
способствующий укреплению этнической идентичности, препятствующая формированию об-
щероссийской гражданской идентичности. Цель данной статьи — содействовать укреплению 
общероссийской гражданской идентичности, не умаляя этнического аспекта посредством на-
учно обоснованного контент-анализа и дискур-анализа двух медиа платформ.

Методология исследования

В XX в. с появлением электронных СМИ (они же радио, телевидение, телеграф), которые 
сделали информацию доступной и досягаемой для широких масс, стало реперной точкой в из-
учении медиа как технологии, влияющей на сознание общества. Это стало отличным инстру-
ментом по формированию общественного мнения и продвижения политической агитации. 
С точки зрения политико-идеологического подхода масс-медия — это специфический ресурс, 
овладев которым можно эффективно реализовать личные политические и/или идеологиче-
ские цели, просто-напросто грамотно навязать их людям. В связи с этим возникла необходи-
мость в научном осмыслении влияния масс-медия на человеческое сознание [8].

Сторонники франкфуртской школы, которыми являются М. Хоркхаймер, Т. Адорно, 
В. Беньямин считали, что СМИ манипулятивно воздействует на бессознательную часть че-
ловеческого мозга. Это значит, что когда человек попадает под влияние средств масс-медиа, 
то он оказывается в вакууме, в котором подавляется его индивидуальность за счёт лишения 
рационально мыслить. Тем самым давая возможность «идеологической машине» осущест-
влять одностороннюю индоктринацию, чтобы контролировать все сферы жизнедеятельности 
общества [12].

Бирмингемская школа также придерживается мнения, что масс-медия это основной ин-
струмент манипуляции, использующийся для поддержания легитимности существующего 
политического режима. Но несмотря на это сторонники школы Р. Хоггарт и С. Холл счита-
ли, что общества не обязано пассивно воспринимать информацию, а наоборот оно может со-
противляться и интерпретировать её по-своему. По мнению С. Холла, масс-медия — это поле 
борьбы между различными социальными слоями, идеологиями и взглядами, что стимулирует 
человека на выстраивание собственного мнения, определение своего места в обществе, а глав-
ное — способствует развитию критического мышления [1].
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Отсюда возникает колумбийская школа, в основе которой лежит концепт «сопротивляю-
щейся аудитории». П. Лазарсфельд, как один из ее сторонников, считал, что СМИ не оказы-
вает прямого влияния на аудиторию, так как помимо медиа существуют и другие источники, 
каналы, транслирующие свою информацию. Говоря об этом, он намекал на социальное окру-
жение человека, а именно семья, друзья, коллеги по работе и т.д.  [12]. Несмотря на много-
образие научных школ, исследование влияния медиакоммуникаций на сознание человека 
не ограничивается существующими подходами. Напротив, оно приобретает новые аспекты, 
соответствующие развитию медиатехнологий.

В настоящее время, в эпоху цифрового-технологического прогресса, на смену электрон-
ным СМИ пришли цифровые и «новые медиа», где механизм манипуляции остался тем же, 
но способы передачи видоизменились, что стало серьёзным прорывом в медиапространстве. 
Как было ранее сказано, медиа напрямую воздействуют на сознание людей, но в то же время 
этот процесс сказывается и на самоидентификации. Человек, находясь в социуме, получает 
«букет» внешних факторов, которые накладываются на него, давая толчок к самосознанию 
своего места в обществе. Такой процесс направлен на конструирование человеком собствен-
ной идентичности, отталкиваясь от набора ценностей и жизненных приоритетов [13]. В совре-
менном цифровом обществе в процессе самоидентификации неотъемлемую роль стал играть 
информационный шум [11].

Дж. Бодриллард, как основоположник теории «гипердействительности», предположил, 
что цифровые технологии являются не только окном в открытый мир, но и новой реально-
стью. Он отмечал, что «новые медиа» настолько стали обыденностью для человечества, что 
происходит размывание между реальностью и вымыслом, формируя псевдореальность  [4]. 
Отсюда в научной области рождается термин «медиареальность», заключающаяся в передаче 
определенной информации, мнения и наборов привычек через виртуальных героев, не имею-
щих отношения к реальности. Происходит интериоризация посредством прививания образа 
поведения, транслируемого через экран телевизора или гаджета [1].

Не менее интересна теория об «эффекте спирали молчания». Суть заключается в медиавоз-
действии на общество посредством разделения его на меньшинство и большинство. Страх как 
ключевая причина разделения даёт выбор людям: либо промолчать и остаться в меньшинстве, 
либо присоединиться к большинству перед угрозой остаться в одиночестве и в изоляции [11]. 
Однако Д. Лернер отметил позитивную сторону «новых медиа», подчеркнув их важность в пе-
редаче определенных моделей поведения и ценностей, которые характерны для социума. По-
этому он приходит к такому умозаключению, что без развитой системы передачи информации 
невозможно развитие современного общества [3].

Результаты исследования

Автор склонен согласиться с данным утверждением, подкрепив его статистическими по-
казателями, опубликованными в отчёте «Global Digital 2024» при поддержке Meltwater и We 
Are Social. Глобальный анализ показал, что при 8,08 млрд проживающих людей на всей пла-
нете 5,61 млрд являются пользователями мобильных устройств при росте на 138 млн (+2,5%) 
пользователей по сравнению с 2023 г. На 2024 г. приходится более 66% пользователей интер-
нета (в количественном показателе составляет 5,35 млрд) при росте на 1,8% (т.е. 97 млн поль-
зователей прибавилось) по сравнению с предыдущим годом (рис. 1) [9].

Если смотреть дальше исследование, то окажется, что с 2000 по 2024 г. число пользовате-
лей интернет-технологий растёт. Это говорит о большой вовлечённости общества в цифровом 
пространстве, а также о значимости человека соц. сетей, которые стали неотъемлемой частью 
жизни каждого индивида (рис. 2) [4].

Говоря о России, при населении в 146 млн человек 88% (около 128 млн граждан) пользуют 
интернет. При этом 74% (соответственно, 107 млн граждан) являются пользователями соци-
альных сетей. Вдобавок к этому наша страна входит в 10 стран с высоким уровнем пребыва-
ния за экраном мобильного устройства — 8 ч. 21 мин. В среднем основным пользователем ин-
тернет-пространства является молодёжь от 14 до 35 лет (соответственно, показатель составил 
в среднем 39,4 лет) [4]. Социологическое исследование ВЦИОМ за 2023 подтверждает данный 
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факт следующими цифрами: за 2023 г. в глобальном сети находилось 74%, из которых 35% 
составляет молодое поколение, за счёт которого уровень вовлечённости в «интернет паутине» 
увеличился на 12% [13].

Рис. 1

Рис. 2

В Татарстане по уровню использования интернета на 2024 г. составило 96%. По количе-
ству абонементов мобильного интернет достигло 5,1 млн человек, что на 8% выше, чем в про-
шлом году. Как было отмечено в газете «Коммерсантъ» 74% используют интернет граждане 
проживающих в городах и 42% в сельской местности [2]. Если говорить о том, какие медиа 
платформы пользуются большой популярностью в регионе, то такими являются «Telegram» 
и «ВКонтакте». По данным на декабрь 2024 года на мессенджер «Telegram» приходит 35,2%, 
а на соц. сеть «ВКонтакте» — 11%. Такие площадки как «Rutube» и «Одноклассники» не пре-
вышают и 2%, что делает их менее популярными (рис. 3) [6]. Отталкиваясь от вышепредстав-
ленных показателей и, был сделан выбор в сторону анализа двух самых популярных в респу-
блике Татарстан мессенджеров »Telegram» и «VK» [4; 12].

Точных данных о количестве виртуальных татарских сообществ в «VK» нет, но это не го-
ворит об их низкой популярности. К примеру, самыми популярными сообществами среди та-
тароязычных — «Татар и татарочка» и «Иң шәп татарча җырлар | Татарстан| Казань| Челны». 
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Оба канала имеют большую аудиторию, где в первом случае 132 тыс. подписчиков, а во-втором 
403 тыс. подписчиков. Такая популярность связано с культурно-развлекательным направле-
нием вк-сообществ с акцентом на татарскую идентичность. «Татар и татарочка» занимается 
публикациями, посвящёнными татарской культуре, языку, традициям, истории народа и её 
религии. На канале в основном публикуют посты на татарском языке, чем на русском (хотя 
он тоже присутствует). Канал «Иң шәп татарча җырлар | Татарстан| Казань| Челны» можно 
охарактеризовать как развлекательно-музыкальное сообщество, где популяризируется татар-
ский язык через музыкальное произведение. При анализе двух каналов наблюдается большая 
заинтересованность в продвижении этнической идентичности, чем политико-гражданской. 
Это подтверждается частыми публикациями на такие темы, как: «Субэтносам татарского на-
рода, как и всей татарской нации, нужно помнить, что они существуют, пока существует Та-
тарстан, пока подпитывается культура и поддерживаются национальная литература и язык»; 
«Пусть будут больше тех, кто молится за нас и нашу нацию!»; «Татарин — не тот, у кого ро-
дители татары, а тот, у кого дети татары»; «Почему важно найти жену-татарку?» и т.п. На-
блюдается частое использование таких слов, как: татарская нация, татарский народ, татар-
ский язык. Тогда как такие слова, как «россияне», «российская нация» и «граждане», вовсе 
не встречаются. Уровень просмотров за последний год поднял до 118 млн. Вдобавок по уровню 
вовлечённости аудитории составляет от 20 до 37%. Для сравнения, в вк-сообществе «Татар-
информ», деятельность которого направлена на публикацию различных новостей, уровень за-
интересованности в просмотре публикаций равен 14% [10].

Рис. 3

В «Telegram» общее количество татарских сообществ, по данным «TGStat», в 2025 г. со-
ставляет 555 тг-каналов, из которых 201 ведутся на татарском языке. Для сравнения, в 2024 г. 
из 525 тг-каналов на татарском языке было 182 канала, что говорит о большой заинтересован-
ности татар вести и читать сообщества, где подчеркивается этнический аспект. Самыми попу-
лярными татароязычными тг-каналами являются «КИРӘКЛЕ ТӨРКЕМ|Рецептлар|Файдалы 
киңәшләр» (24 тыс. подписчиков), «ТАТАРЛАР • Казан • Татарстан» (20 тыс. подписчи-
ков) и «СӨЙЛИСЕМ КИЛӘ» (17 тыс. подписчиков). Первые два канала культурно-раз-
влекательного характера, последний можно охарактеризовать как тг-блок, где блогер 
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делиться своими историями, советами, философствует, а также даёт возможность своим под-
писчикам выразить своё мнение. По данным сайта «TGStat»? аудитория каналов «КИРӘКЛЕ 
ТӨРКЕМ|Рецептлар|Файдалы киңәшләр», «ТАТАРЛАР • Казан • Татарстан» и «СӨЙЛИСЕМ 
КИЛӘ» только увеличилась (соответственно, на 5000, на 150 и на 700 подписчиков). Контент 
публикуют в основном на татарском языке, в том числе и комментарии подписчики дают ис-
ключительно на татарском языке, хотя изредка встречаются публикации и комментарии 
на русском языке. При анализе контента было выяснено, что на трёх тг-каналах в основном 
встречаются такие слова, как: «татарский народ», «татары», «Республика Татарстан». Такие 
слова, как: «россиянин/россияне», «гражданин», «российский народ», отсутствуют. На ка-
нале «ТАТАРЛАР • Казан • Татарстан» встречаются посты, где присутствует слово «Рос-
сия», но чаще всего оно употребляется в контексте новостного поста о спортивных достиже-
ниях или о каком-нибудь государственном празднике. Уровень просмотров не стоит на месте 
и с каждым годом растёт — с 2023 по 2024 г. просмотр тг-постов вырос до 25 млн. Вдобавок 
к этому стоит отметить большую вовлечённость аудитории в том, чтобы просматривать по-
сты, лайкать, репостить и оставлять комментарии под ними. Вовлечённость варьируется от 2 
до 4% в зависимости от содержания поста [7].

Заключение

Результаты исследования приводят к следующему умозаключению, что в настоящее вре-
мя социальные сети сильно влились в жизнь каждого человека. Сейчас цифровые технологии 
дошли до такой стадии развития, что благодаря им человек/группа создают каналы опреде-
лённого содержания. Анализ двух медиаплатформ «ВКонтакте» и «Telegram» показал боль-
шую активность татарских каналов. Татарские сообщества транслируют этнокультурные 
нарративы, уделяя большое внимание таким вещам, как язык, история, музыка, традиции 
и самобытность татарского народа. В то же время общероссийская гражданская идентичность 
не прослеживается в постах, что создаёт почву для укрепления татарской идентичности. Ис-
ходя из этого, стоит уделить большое внимание к «новым медиям» как к инструменту, через 
которое можно будет транслировать не только культуры разных народов России, но и доно-
сить и знакомить аудиторию с ценностями, присущие российской идентичности.
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Аннотация. Гемблинг — одна из самых старых и самых противоречивых индустрий наряду с всем известной древнейшей 
профессией, с одной лишь разницей, что гемблинг не приносит даже минимальной пользы обществу.

		  Эта индустрия прошла путь от примитивных азартных игр до современных цифровых платформ с перегруженным 
и узнаваемым дизайном.
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		  Визуальная составляющая здесь играет ключевую роль: не только привлекает внимание, но и влияет на вовлечён-
ность, доверие пользователей и общий успех продукта.

		  Как изменился дизайн гемблинга за последние десятилетия? Какие факторы определяли его развитие? Что ждет его 
в будущем? В этой статье мы рассмотрим историю, ключевые этапы эволюции и тренды, которые формируют будущее 
азартных игр.

Ключевые слова: дизайн, современная эстетика, слот, графика.
Abstract. Gambling is one of the oldest and most controversial industries along with the well—known ancient profession, with the 

only difference that gambling does not bring even minimal benefits to society.
		  This industry has gone from primitive gambling to modern digital platforms with overloaded and recognizable designs.
		  The visual component plays a key role here: it not only attracts attention, but also affects user engagement and trust and the 

overall success of the product.
		  How has the design of gambling changed in recent decades? What factors determined its development? What awaits him in 

the future? In this article, we will look at the history, key stages of evolution, and trends that are shaping the future of gambling.
Key words: design, modern aesthetics, slot, graphics.

Зарождение азартных игр произошло тысячи лет назад: игральные кости и сейчас находят 
в древних захоронениях Китая и Египта, а первые карточные игры появились в Азии ещё 
в IX–X веках.

Но если говорить о визуальном оформлении, то настоящий дизайн гемблинга начал фор-
мироваться только в XIX веке с появлением механических игровых автоматов.

Первые слоты — простые механические машины с тремя барабанами и минимальным ви-
зуальным оформлением. Например, Liberty Bell (Колокол свободы, Слот-машина Чарльза 
Фея, 1895 год) имел всего три символа: подкову, звезду и карточные масти. Его дизайн функ-
ционален, но довольно тусклый. В то время азартные игры воспринимались как чистая меха-
ника: главное — игровой процесс, а не визуальное оформление.

С развитием технологий игровые автоматы начали трансформироваться. В 1963 году ком-
пания Bally представила первый электромеханический слот — «Money Honey», который ав-
томатически выдавал деньги и имел более вариативный дизайн. Вот тут и наступила рево-
люция: вместо простых символов можно было использовать сложные изображения, а экраны 
оснащались подсветкой, создавая эффект яркого казино.

Постепенно игровые автоматы стали превращаться в полноценные визуальные аттракцио-
ны. В 1970-х годах появились видеослоты. «Fortune Coin» , созданный в 1976 году компанией 
Walt Fraley, был первым полностью электронным игровым автоматом с экраном. Это открыло 
путь к появлению множества визуальных эффектов, анимаций и сложных интерфейсов.

В это время как раз и зародился классический стиль казино: неоновые огни, броские цвета 
(красный, золотой, фиолетовый), символы удачи (семёрки, фрукты, колокольчики). Дизайн 
стал более значимой составляющей. Теперь он влиял на эмоции игроков и ещё больше втяги-
вал их в пучину лудомании.

В 1990-х интернет изменил все сферы жизни и на...гревать людей стало куда проще, воз-
росшее в те годы количество финансовых пирамид и мошенничества яркое тому подтвержде-
ние.

С появлением онлайн-казино (одним из первых было InterCasino, запущенное в 1996 году) 
гемблинг перешёл в виртуальное пространство.

Дизайнерам пришлось адаптироваться:
1)	 отказ от физического интерфейса — больше не нужно было имитировать механические 

слоты, а значит, появилось больше свободы в визуальных решениях. (Но механика 
почему-то осталась до сих пор);

2)	 гибкость в тематике — разработчики начали экспериментировать с разными стилями: 
древние цивилизации, кинофильмы, фантастика, анимация;

3)	 визуальная насыщенность — игры стали наполняться 3D-анимацией, яркими эффекта-
ми, интерактивными бонусами.

Компании вроде Microgaming, NetEnt, Playtech начали выпускать слоты с высокой дета-
лизацией и сложными игровыми механиками. Например, слот Gonzo’s Quest (NetEnt, 2010) 
представил инновационную механику «лавины» (обрушивающихся символов вместо враща-
ющихся барабанов), что кардинально изменило восприятие дизайна.
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Это только графическое отличие, в котором нет ничего уникального. Уникальное проис-
ходит дальше: если повезло и в выпавших камнях сформировалась комбинация, то участву-
ющие в ней символы начинают взрываться, после взрыва символы исчезают, а на их места 
сверху падают новые. После такого замещения могут быть сформированы дополнительные 
комбинации, и общий размер приза начинает расти. Теоретически это может продолжаться 
бесконечно, но на практике чем дольше выпадают новые изображения, тем ниже вероятность 
выпадения дополнительных.

С технологическим прогрессом и увеличением конкуренции в индустрии, дизайн стал 
ключевым инструментом привлечения и удержания игроков. Сегодня казино и букмекеры 
вкладывают миллионы тысяч денег в проработку интерфейсов, анимации, звукового сопрово-
ждения и пользовательского опыта.

Это та самая сфера, куда нужно отправлять всех дизайнеров, работы которых кажутся пе-
регруженными!

Ключевые сферы инвестиций

1.  Гиперреализм и 3D-графика. Современные игровые автоматы напоминают мини-филь-
мы с кинематографической графикой. Студии вроде Yggdrasil Gaming, Play’n GO и NetEnt 
используют рендеринг, чтобы создавать фотореалистичных персонажей и окружение. На-
пример: Gonzo’s Quest Megaways (NetEnt, 2020) — улучшенная версия классического слота, 
с реалистичными текстурами и динамическими анимациями. Чтобы можно было пощупать 
денежки глазами.

Valley of the Gods (Yggdrasil, 2017) — египетская тематика, детализированные символы, 
оживающие при каждом вращении. Стань, что называется, новой Ларой Крофт, расхититель-
ницей гробниц. На приписку «...и конь» глаза закроем.

Развитие 3D-дизайна позволяет делать ставки более захватывающими, а игровой процесс 
затягивающим.

2.  Геймификация и интерактивные элементы. Раньше слоты и ставки были простыми: 
нажал кнопку — получил результат. Или не получил, тут уж по ситуации. Сегодня многие 
разработчики внедряют механики, напоминающие видеоигры. Сюжетные линии. Например, 
в некоторых слотах у игрока есть ощущение развития событий, что вовлекает его в игру.

В The Incredible Balloon Machine (Crazy Tooth Studio) игрок надувает воздушный шар, удер-
живая кнопку. Чем больше он надувается, тем выше потенциальный выигрыш. Однако, если 
шарик лопнет, игрок теряет ставку.

Фактически, это азартная игра с элементом риска и стратегии: нужно вовремя остановить-
ся, чтобы не потерять всё. В Reactoonz (Play’n GO) Слот использует систему каскадных выи-
грышей: выигравшие символы исчезают, а на их место падают новые. В игре есть заряжаемый 
квантовый счетчик — каждая выигрышная комбинация наполняет его энергией.

Когда он заполняется, активируются четыре случайные бонус-функции с особыми эффек-
тами. После активации всех бонусов появляется Gargantoon  — огромный символ, который 
помогает получить крупные выигрыши.

3.  Криптовалюты и блокчейн-казино. С 2017 года растёт число крипто-казино, где ставки 
делаются в биткойнах, эфириуме и других криптовалютах. Это повлияло и на дизайн: такие 
платформы делают упор на технологичность, минимализм и прозрачность. Среди популяр-
ных проектов:

	— Stake — одна из крупнейших платформ, ориентированных на крипто-гемблинг;
	— BC.Game — казино с интеграцией NFT.

Блокчейн-казино используют открытые алгоритмы, что повышает доверие игроков.
4.  VR и AR-казино .С появлением виртуальной (VR) и дополненной реальности (AR) азарт-

ные игры становятся ещё более иммерсивными. 
Примеры:

	— Gonzo’s Quest VR (NetEnt, 2018) — первый популярный слот с поддержкой виртуальной 
реальности;

	— PokerStars VR — реалистичный покер с полным погружением в атмосферу казино.



Психолого-социальные и этнокультурные коммуникации: особенности цивилизационного развития

483

VR-казино пока остаются нишевым продуктом, но в будущем они могут полностью изме-
нить восприятие азартных игр. Можно ли это назвать разворотом на 360°?

5.  Инклюзивность и кастомизация. Современные платформы позволяют игрокам выби-
рать не только язык интерфейса, но и стиль оформления, аватары, цветовые схемы. Это дела-
ет гемблинг более доступным и персонализированным, даёт игроку ощущать причастность. 
Например, Casumo Casino предлагает игрокам уникальные «приключения» с выбором персо-
нажа, что напоминает RPG-игру.

Индустрия азартных игр меняется и адаптируется под запросы своей аудитории, и дизайн 
играет ключевую роль в формировании её будущего.

Какие тренды могут определят развитие слотов, ставок и казино в ближайшие годы?
ИИ уже активно используется в гемблинге — от чат-ботов в казино до персонализирован-

ных предложений на основе анализа поведения игроков. В будущем он сможет:
	— автоматически адаптировать интерфейс  — например, менять расположение кнопок 
в зависимости от привычек пользователя;

	— создавать уникальный контент  — слоты с динамически генерируемыми анимациями 
и сюжетами, подстраивающимися под игрока;

	— предотвращать лудоманию — системы будут анализировать паттерны поведения и пред-
лагать перерывы или лимиты.

	 Кажется бредом, но это весьма дешёвое решение проблемы, созданной государством 
для борьбы с онлайн-казино. Они должны устанавливать лимит на ставки и внедрять 
элементы самоконтроля для игроков, а с помощью нейросети можно сделать это грамот-
но и легко.

	 В том числе казино выгодно сотрудничать с постоянными игроками и сосать деньги 
на регулярной основе, а разом обанкротившийся игрок не сможет предоставить им та-
кую возможность;

	— создавать уникальный контент  — слоты с динамически генерируемыми анимациями 
и сюжетами, которые подстраиваются под игрока.

С развитием Web3 и метавселенных игроки смогут гулять по виртуальным казино, об-
щаться с другими пользователями и взаимодействовать с игровыми автоматами так же, как 
в реальном мире. Идеально для хикк.

Уже сейчас проекты вроде Decentraland Casino предлагают подобный опыт, но пока это ни-
шевое развлечение.

Мобильные ставки и казино уже стали стандартом, но тренд на упрощение UI/UX продол-
жится. Будущее за:

	— вертикальными слотами — они удобнее для смартфонов (например, Aviator от Spribe);
	— минималистичным дизайном — меньше кнопок, больше интуитивных жестов и свай-
пов;

	— интерактивными ставками — прогнозирование в реальном времени с анимациями.
Дизайн гемблинга прошёл от механических автоматов до сложных цифровых платформ 

с интерактивными элементами, в конечном итоге придя к механическим автоматам в формате 
VR. Сегодня визуальная составляющая — это не просто украшение, а инструмент вовлечения, 
удержания и персонализации опыта игроков. Маркетинг во всей красе. Будущее азартных 
игр — за технологиями, адаптацией под пользователя и полным погружением.

Слоты незаконны на территории Российской Федерации. Лучше посмотрите Кайдзи 
или Игру в кальмара, вот там будет полное погружение не только в азартный мир, но и во всю 
жизнь человека с подобными страстями.
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Аннотация. В центре внимания специалиста по управлению закупками находится процесс принятия решений — ключевой 
элемент его многоаспектной деятельности. Социальное положение обязывает его использовать как личностные ха-
рактеристики — свои и окружающих, так и существующие возможности для воздействия на развитие ситуации, при 
этом неся полную ответственность за сделанный выбор. Обзор литературы по тематике исследования показывает, как 
социально-психологические и когнитивные аспекты влияют на процесс определения оптимального решения при прове-
дении закупочных операций. Для повышения эффективности управленческих решений предлагается ряд практических 
советов, касающихся точной постановки задач, выбора методологии оценивания кандидатов и определения критериев 
отбора. Особое внимание уделяется механизмам, позволяющим усовершенствовать процедуру выбора оптимального 
решения.

Ключевые слова: решение, управление, психолого-социальные факторы, когнитивные факторы, закупки.
Abstract. The procurement management specialist focuses on the decision-making process, which is a key element of his 

multidimensional activities. His social status obliges him to use both his personal characteristics and those around him, as well as 
existing opportunities to influence the development of the situation, while bearing full responsibility for the choice he has made. 
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A review of the literature on the subject of the study shows how socio-psychological and cognitive aspects influence the process 
of determining the optimal solution when conducting procurement operations. To improve the effectiveness of management 
decisions, a number of practical tips are offered regarding the precise formulation of tasks, the choice of a methodology for 
evaluating candidates and determining selection criteria. Special attention is paid to the mechanisms that make it possible to 
improve the procedure for choosing the optimal solution.

Key words: decision, management, psychological and social factors, cognitive factors, procurement.

Процесс принятия решений в сфере закупок усложняется разнообразными данными и от-
сутствием единой модели оценки, а также проблемой обеспечения объективности мнений экс-
пертов и принимающих решения. Для решения этой проблемы используются интеллектуаль-
ные методы анализа данных и специализированные системы поддержки принятия решений, 
а также установление четких критериев выбора и определенных процедур оценки и принятия 
решения. Формализация процесса выбора контрагентов исключает влияние субъективных 
суждений, личных предпочтений и негативных факторов когнитивной и социальной психо-
логии на результат. Понимание механизмов оценки и принятия решений позволяет миними-
зировать ошибки из-за недостатка опыта, пристрастности и других факторов, а также пере-
нести их на уровень искусственного интеллекта [6].

Цель исследования — анализ социально-психологических и когнитивных эффектов, ока-
зывающие влияние на процесс принятия решения при управлении закупками.

В современном мире органы власти активно внедряют Telegram-каналы, а принятие управ-
ленческих решений всё чаще осуществляется через корпоративные мессенджеры и социаль-
ные платформы. Это обусловлено беспрецедентной скоростью обмена данными между эконо-
мическими субъектами. Постоянная доступность участников процесса управления в режиме 
«24/7» привела к двояким последствиям. С одной стороны, значительно ускорился процесс по-
лучения обратной связи при принятии решений. В процессе рабочей коммуникации через со-
циальные сети возникает ряд существенных проблем. Д. Сазерленд, создатель методологии 
Scrum, подчеркивает критическую важность контекстного переключения между задачами, 
которое приводит к значительным потерям эффективности. Современные организации часто 
требуют от работников выполнения нескольких задач одновременно, однако такая многоза-
дачность существенно ухудшает результаты работы. Более того, непрерывное переключение 
внимания при использовании соцсетей, в сочетании с неофициальным характером общения 
и нечеткой структурой взаимодействия, не только искажает передаваемую информацию, но и 
значительно увеличивает время принятия окончательных решений [1].

Психическая организация и жизненный опыт лидера проявляются в его поведении, кото-
рое формируется под воздействием социальных установок, норм и традиций общества. Они 
оказывают значительное влияние на содержание и стиль принимаемых им решений. Особенно 
важным становится управленческое вмешательство в условиях стресса, когда социально-пси-
хологические ситуации требуют быстрой реакции и принятия решений без полной информа-
ции, и времени на раздумья. В случае исправной работы системы, процесс принятия решений 
протекает гладко, и руководитель сконцентрирован лишь на контрольных функциях, обе-
спечивая стабильность и эффективность управления. Наступают моменты, когда требуется 
оперативно менять стратегию принятия решений и искать нестандартные варианты. Именно 
в таких ситуациях требуется от менеджера активное участие. Менеджмент в таких условиях 
сопровождается интенсивным поиском еще до того, как возникнет необходимость в специ-
ализированных профессиональных действиях для принятия решений. Даже в случае, если ни 
один из вариантов развития событий не является идеальным для лидера, он все равно должен 
принять решение, проявив «волевой акт», выбрав наилучший вариант, опираясь на свои зна-
ния, интеллект и интуицию [1].

Управленческое решение — это сложный процесс, вовлекающий ценности руководителя 
и подчиненных. Когда перед нами стоит выбор между несколькими альтернативами, и каждая 
из них имеет свои преимущества, решение может быть принято не только на основе интеллек-
туального анализа. При поиске оптимального решения важным фактором является взаимо-
действие разума и воли, а также учет возможности принятия непредсказуемых шагов. Когда 
предпочтения не могут быть сведены к одному критерию, это становится типичной ситуацией 
поиска оптимального решения. Однако, важно понимать, что в управленческом контексте вы-
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бор не всегда может быть сделан чисто на основе интеллектуального анализа. Влияние чело-
веческого фактора на решение может быть значительным и требует учета ценностей и взаимо-
действия разума и воли. Обладая уникальной способностью принимать решения в сложных 
ситуациях, лидер, находясь в постоянном конфликте интересов, демонстрирует высокий уро-
вень стрессоустойчивости. Важным фактором в процессе оценки его действий и выбора адек-
ватных стратегий являются социальные нормы, отношения между участниками и ожидания, 
возлагаемые на роли в управленческой деятельности. Способность лидера действовать в ус-
ловиях психологического напряжения отражает его готовность к принятию ответственности 
за принимаемые им решения [8].

Когнитивная эвристика — это общие эмпирические правила, которые подсказывают ли-
цам, принимающим решения, на какие аспекты следует обращать внимание, какие игнори-
ровать и какую стратегию использовать [7].

Осознавая важность процесса принятия решений, необходимо учитывать разнообразные 
модели, которые могут быть задействованы человеком. Эффективность выбранной модели 
зависит от уровня формализации задачи и осознанности принятия решения. Ответственное 
лицо должно действовать как рациональный индивид, нацеленный на максимизацию вы-
годы. Однако недостаток информации, нечеткость целей и недостаточные аналитические 
навыки могут привести к ошибочным стратегиям оценки альтернатив и неоптимальным ре-
шениям. Важным фактором, влияющим на результат, является степень неопределенности, 
требующая профессиональной оценки рисков и возможных последствий. При принятии ре-
шений, помимо вышеперечисленных факторов, следует учитывать и индивидуальные особен-
ности принимающего решение, такие как личные предпочтения, опыт и уровень эмоциональ-
ной устойчивости. Необходимо стремиться к балансу между рациональностью и интуицией, 
чтобы принимать обоснованные и успешные решения в различных ситуациях. Важно также 
помнить о влиянии окружающей среды на процесс принятия решений, так как внешние фак-
торы могут искажать или улучшать качество принимаемых решений [4].

В современном мире, где скорость и динамичность событий играют ключевую роль, умение 
быстро и правильно принимать решения становится важным навыком. Грамотное использо-
вание различных моделей принятия решений, учет индивидуальных особенностей и анализ 
внешних воздействий помогут добиться успешных результатов и эффективного достижения 
поставленных целей. В современном управлении рисками большое значение придается выбо-
ру соответствующего метода управления ими. Среди различных моделей принятия решений, 
которые опираются на принципы рационального поведения, можно выделить теорию ожида-
емой полезности, теорию ожидаемой выгоды по Моргенштерну и фон Ньюману, а также субъ-
ективную теорию ожидаемой выгоды Леонарда Сэвиджа [5].

Все эти теории основаны на ряде принципов, включая инвариантность порядка альтерна-
тив, отсутствие доминантных вариантов над оптимальными, обязательное игнорирование об-
щих критериев для всех вариантов, устойчивость к транзитивности принимаемых решений, 
предпочтение стабильного результат с высокой вероятностью перед потенциально лучшим 
результатом с большим риском, а также инвариантность относительно формулировки аль-
тернатив. Важно учитывать данные принципы при выборе подходящего метода управления 
рисками [5].

В мире существует множество теорий, касающихся того, как люди оценивают ожидаемую 
выгоду в процессе принятия решений. Однако классический подход к этому процессу затруд-
няется парадоксами, которые раскрывают противоречия в основных теориях. Парадоксы, та-
кие как парадокс Аллайса и Эллсберга, нетранзитивность и обратимость предпочтений, ставят 
под сомнение практическую применимость этих теорий. Стремление к пониманию принципов 
принятия решений в условиях неопределенности и риска привело к появлению описательных 
моделей, таких как теория удовлетворенности, теория перспективы, а также изучение эф-
фектов уверенности и псевдоуверенности, и теория раскаяния. Важно осознавать, что каждая 
из этих моделей вносит вклад в понимание процесса принятия решений и помогает учитывать 
различные аспекты, влияющие на выбор людей. В конечном итоге, они позволяют нам лучше 
понять, как мы формируем свои предпочтения и принимаем решения в  сложных ситуаци-
ях [5].
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Стратегии компенсации играют важную роль в процессе принятия решений при выборе то-
вара или услуги с большим количеством характеристик. Они позволяют покупателям сделать 
осознанный выбор, учитывая все аспекты продукта или услуги. Обычно такие стратегии опи-
сывают, как можно сравнивать различные атрибуты продукта и какие компромиссы можно 
сделать. Например, часто важно определить, какой атрибут является наиболее значимым для 
потребителя, чтобы сделать правильный выбор. Понимание стратегий компенсации поможет 
потребителям лучше разбираться во всех аспектах продукта или услуги. Такие стратегии мо-
гут быть особенно полезны, когда на рынке представлено множество альтернатив, и нужно 
сделать выбор, учитывая различные параметры. Такой подход позволяет не просто оценить 
определенный атрибут, но и учитывать его в контексте других характеристик продукта. Вы-
бор с участием множества атрибутов — это сложная задача, но при наличии стратегий ком-
пенсации потребитель может оценить все факторы и сделать осознанный выбор, учитывая 
свои предпочтения и потребности [3].

В современной науке широко обсуждаются вопросы цифровой трансформации и техноло-
гических изменений в экономике. Исследователи фокусируются на таких аспектах, как ин-
фраструктура электронного бизнеса, онлайн-коммерция и автоматизация бизнес-процессов 
с помощью IT-технологий. Однако важнейший аспект — когнитивные механизмы принятия 
управленческих решений  — остается недостаточно изученным, несмотря на обилие работ 
по теории управления. Особенно мало внимания уделяется психологическим ограничениям 
в процессе принятия решений, хотя этот фактор играет ключевую роль в современном менед-
жменте. В научной литературе редко встречаются исследования, детально анализирующие 
сам механизм принятия решений, а не только их конечные результаты и теоретические обо-
снования. Большинство ученых концентрируются на изучении поведенческих паттернов 
в  процессе выбора, не связывая их с цифровой средой. Особое внимание уделяется концеп-
ции Канемана и Тверски, которая демонстрирует, как лингвистическая формулировка про-
блемы  — положительная или отрицательная  — может существенно повлиять на итоговое 
решение человека. Этот феномен, известный как эффект фрейминга, показывает значимость 
контекстуального оформления информации при принятии решений. Исследователи, включая 
работы Л. Марарицы, обнаружили интересный феномен при анализе групповых обсуждений: 
члены команды постепенно достигают точки насыщения, в которой они начинают испыты-
вать определенное утомление в процессе принятия управленческих решений [1].

Когнитивные предвзятости в принятии решений в управлении закупками также играют важ-
ную роль. Человеческий разум часто становится жертвой собственных ловушек, среди которых 
особенно коварны два феномена. Первый — это стремление цепляться за начальные данные как 
за спасательный круг, что ученые называют эффектом привязки. Второй — желание найти под-
тверждение своей правоты, когда мы неосознанно фильтруем реальность через призму имеющих-
ся убеждений. Особую опасность эти психологические искажения представляют в деловой среде. 
Руководители и предприниматели, поддаваясь этим ментальным ловушкам, рискуют принять 
ошибочные решения, способные подорвать благополучие целых организаций. Систематические 
искажения в процессах мышления, известные как когнитивные предвзятости, действуют неза-
метно, но их влияние на качество принимаемых решений может быть разрушительным [6].

Бизнес-решения часто страдают от искажений в нашем мышлении, когда мы полагаем-
ся на легкодоступные примеры для оценки вероятности событий. Чтобы противостоять этим 
ментальным ловушкам, руководители внедряют различные защитные механизмы: от кон-
сультаций со сторонними специалистами до внедрения аналитических инструментов. Особен-
но опасны ситуации, когда менеджеры отвергают важные сведения из-за их несоответствия 
текущим взглядам, или когда первоначальные цифры чрезмерно влияют на итоговые реше-
ния в переговорах. Развитие критического мышления в команде и осознание собственных 
предубеждений становится ключевым фактором для принятия более объективных решений. 
Понимание того, как работают когнитивные искажения, помогает бизнесу точнее оценивать 
риски и возможности, избегая ловушек предвзятого мышления [6].

Процесс принятия решений неразрывно связан с эмоциональной сферой человека. Руко-
водителям критически важно развивать навык контроля над чувствами — как своими, так 
и подчиненных. Понимание эмоционального фона помогает выстраивать эффективную стра-
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тегию управления. Интересно, что разные эмоции формируют противоположные модели по-
ведения в бизнесе. Например, когда человек испытывает страх или беспокойство, он склонен 
избегать любого риска и действовать излишне осторожно. В противовес этому, ощущение уве-
ренности и воодушевления часто подталкивает к более смелым, рискованным шагам [6].

В учебном пособии В.А. Локалова «Общие закономерности развития психики и когни-
тивных процессов» описано интересное соотношение когнитивных процессов и реакций че-
ловека. Автор рассматривает инстинктивные, условно-рефлекторные и интеллектуальные 
реакции и соотносит их с восприятием, вниманием, памятью или мышлением. По мнению 
Локалова, инстинктивное поведение определяется восприятием. Через восприятие организм 
запускает определённые наследственные поведенческие реакции. В результате сравнения 
способов условно-рефлекторных реакция Локалов установил взаимосвязь этих реакций с па-
мятью. По мнению автора, мозг человека фиксирует и запоминает определённые условно-реф-
лекторные реакции, вызванные специфическими раздражителями [2].

Интеллектуальные реакции Локалов считает многообразными и соотносит их с тремя ба-
зовыми когнитивными процессами: восприятие, память и мышление. Через восприятие про-
исходит фиксация вводных данных, память запускает процесс поиска накопленной ранее 
информации, в результате мышления формируется решение ситуации и оценка результата. 
Таким образом, подробный анализ сущности понятия «когнитивные процессы», его основных 
элементов и его соотношения с реакциями человека дают общее представление о специфики 
когнитивных процессов. Изучение понятия «эмоциональные процессы» подразумевает рас-
крытие термина, определение основных эмоциональных процессов и их сущности, обращение 
к научным разработкам по данной темы. Эмоциональные процессы — это психологические 
процессы, отражающие субъективную оценку реальности, влияющие на деятельность инди-
вида и воплощающиеся в сознании в форме переживаний [2].

Таким образом, эмоциональный интеллект становится важнейшим инструментом в арсенале 
управленца. Умение считывать и правильно интерпретировать эмоциональные сигналы напря-
мую влияет на качество принимаемых решений и успешность бизнес-процессов в целом. Грамот-
но выстроенная рабочая атмосфера в сочетании с навыками контроля эмоционального состояния 
и методами борьбы со стрессом позволяет не только минимизировать деструктивное воздействие 
чувств, но и существенно повысить эффективность в процессе принятия важных решений.

Список литературы

	 1.	 Дегтярева В.В. Когнитивные особенности принятия управленческих решений в условиях цифро-
вой экономики. результаты эксперимента / В.В. Дегтярева, Д.А. Созаева // Вестник университе-
та. — 2019. — № 4. — С. 5–13. — DOI 10.26425/1816-4277-2019-4-5-13.

	 2.	 Мельник Е.В. Влияние когнитивных и эмоциональных процессов на поведение потребителей // 
Маркетинг и логистика. — 2022. — № 2 (40). — С. 36–46.

	 3.	 Правиков Д.И. Безопасность управленческих решений в контексте когнитивной безопасности // 
Информационные войны. — 2020. — № 3(55). — С. 71–76.

	 4.	 Стрекаловских Ю.А. Влияние социальных факторов на процесс покупки: сложности и преиму-
щества учета / Ю.А. Стрекаловских, О.Ю. Морозова // Студенческий. — 2020. — № 27-1 (113). — 
С. 31–33.

	 5.	 Сучкова Е.А. Решение многокритериальной задачи оптимизации для осуществления поддержки 
принятия решений // Вестник ИжГТУ имени М.Т. Калашникова. — 2016. — Т. 19. — № 3 (71). — 
С. 61–62.

	 6.	 Как психология влияет на процессы принятия решений в бизнесе? // ecvdo.ru.  — URL: https://
ecvdo.ru/states/kak-psihologiya-vliyaet-na-processy-prinyatiya-reshenij-v-biznese?utm_
referrer=https%3A%2F%2Fwww.yandex.kz%2F (дата обращения: 19.02.2025).

	 7.	 Crowder M. Public procurement: the role of cognitive heuristics // Public Money & Management. — 
2015. — No 35. — 10.1080/09540962.2015.1007707.

	 8.	 Nazarov A.S. Psychological foundations of managerial decision-making // Young scientist.  — 
2021.  — No 3 (345).  — Pp. 46–48.  — URL: https://moluch.ru/archive/345/77488 / (date of access: 
02/20/2025).



Психолого-социальные и этнокультурные коммуникации: особенности цивилизационного развития

489

УДК 347.782.

ВОЕННЫЕ ПЛАКАТЫ АЛЕКСЕЯ КОКОРЕКИНА —  
ГЛАВНОЕ ОРУЖИЕ В ГОДЫ ВЕЛИКОЙ ОТЕЧЕСТВЕННОЙ ВОЙНЫ

М.И. Фролова
студент,

Университет мировых цивилизаций имени В.В. Жириновского, Москва
В.В. Бельченко

студент,
Университет мировых цивилизаций имени В.В. Жириновского, Москва

М.В. Перлин
студент,

Университет мировых цивилизаций имени В.В. Жириновского, Москва
Н.К. Алимова

кандидат экономических наук,
доцент кафедры цивилизационного дизайна,

Университет мировых цивилизаций имени В.В. Жириновского, Москва

ALEXEI KOKOREKIN’S MILITARY POSTERS WERE THE MAIN WEAPON 
DURING THE GREAT PATRIOTIC WAR

M.I. Frolova
Student,

V.V. Zhirinovsky University of World Civilizations, Moscow
mavvory@gmail.com

V.V. Belchenko
Student,

V.V. Zhirinovsky University of World Civilizations, Moscow
vika.belchenko.00@bk.ru

M.V. Perlin
Student,

V.V. Zhirinovsky University of World Civilizations, Moscow
perlin.m.vch@gmail.com

N.K. Alimova
PhD of Economic Sciences,

Associate Professor of the Department of Civilizational Design
V.V. Zhirinovsky University of World Civilizations, Moscow

123-g@mail.ru

Аннотация. В статье исследуются военные плакаты Алексея Кокорекина, одного из самых значимых художников и плака-
тистов периода Великой Отечественной войны. Рассматривается роль плакатов как важного инструмента пропаганды 
и мобилизации общественного духа в советском обществе. Кокорекин, используя яркие визуальные образы и лаконич-
ные, но мощные слоганы, смог эффективно донести до граждан идеи патриотизма, единства и готовности к сопротив-
лению. Плакат как жанр стал не только средством информирования о фронтовых событиях, но и важным элементом 
формирования массового сознания, ведь его воздействие было основано на эмоциональном отклике. В статье уделяет-
ся внимание анализу стилистики и тематики работ Кокорекина, а также их влиянию на общество в условиях тотальной 
войны. Кроме того, рассматривается влияние его творчества на послевоенное искусство и культуру, подчеркивается 
значимость визуальной коммуникации в обществе и уроки, которые можем извлечь из этого опыта для современного 
контекста. Статья будет полезна как исследователям, так и широкой аудитории, интересующейся историей искусства, 
культурой военных лет и ролью визуальных средств в социокультурной трансформации.

Ключевые слова: Алексей Кокорекин, плакат, цвет, победа, символ, образ, фашизм, Великая Отечественная Война.
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Abstract. The article examines the military posters of Alexei Kokorekin, one of the most important artists and poster artists of the 
Great Patriotic War period. The article examines the role of posters as an important tool for propaganda and mobilization of 
public spirit in Soviet society. Using vivid visual images and concise but powerful slogans, Kokorekin was able to effectively 
convey to citizens the ideas of patriotism, unity and readiness for resistance. The poster as a genre became not only a means of 
informing about frontline events, but also an important element in the formation of mass consciousness, because its impact was 
based on an emotional response. The article focuses on the analysis of the stylistics and themes of Kokorekin’s works, as well 
as their impact on society in conditions of total war. In addition, the impact of his work on post-war art and culture is examined, 
the importance of visual communication in society is emphasized, and the lessons that can be learned from this experience for 
the modern context. The article will be useful for both researchers and a wide audience interested in the history of art, the culture 
of the war years and the role of visual media in socio-cultural transformation.

Key words: Alexey Kokorekin, poster, color, victory, symbol, image, fascism, the Great Patriotic War.

Великая Отечественная война стала не только временем тяжелых сражений, но и эпохой 
мощной идеологической борьбы. В условиях тотальной войны, когда победа зависела не толь-
ко от оружия, но и от морального духа народа, огромную роль играла агитация и пропаганда. 
Одним из самых эффективных инструментов воздействия на сознание людей стали плака-
ты — яркие, эмоциональные, запоминающиеся [1–5].

Алексей Алексеевич Кокорекин (1906–1959) — советский график и плакатист, чье творче-
ство достигло расцвета в годы войны. Он работал в стиле социалистического реализма, но при 
этом его плакаты отличались экспрессией, динамикой и глубоким психологизмом. В отличие 
от многих других художников, Кокорекин умел передавать не только призыв к действию, но 
и сильные эмоции — гнев, скорбь, решимость. В условиях войны, когда ресурсы были ограни-
чены, а население нуждалось в постоянной мотивации, плакаты Кокорекина выполняли не-
сколько ключевых функций: они мобилизовывали людей, призывая встать на защиту Роди-
ны, обличали врага, демонстрируя фашизм как абсолютное зло, вселяли надежду, напоминая 
о неизбежной победе, и сплачивали народ, создавая ощущение единства фронта и тыла.

Особенности стиля Алексея Кокорекина

Алексей Кокорекин — один из самых выразительных советских плакатистов военного вре-
мени. Его работы отличались эмоциональной силой, динамикой и лаконичностью, что делало 
их не просто агитационными материалами, а настоящими художественными манифестами. 
Рассмотрим ключевые черты его стиля.

1. Композиционная выразительность

Кокорекин мастерски выстраивал композицию, делая её предельно ясной и воздейству-
ющей: крупные планы лиц солдат, матерей и детей занимают центральное место, усиливая 
эмоциональный эффект. Динамичные ракурсы изображают фигуры в движении, создавая 
ощущение немедленного действия, что видно в плакате «БЕЙ ФАШИСТСКОГО ГАДА!», а ми-
нимализм фона, с отсутствием лишних деталей, концентрирует внимание на главном посыле.

2. Цвет и контраст

Плакаты Кокорекина воздействуют на эмоции благодаря резким цветовым решениям: 
алые акценты, символизирующие и кровь, и революционный дух, а черно-белые контрасты 
усиливают драматизм.

Например, в плакате «МЫ С ВАМИ, ТОВАРИЩИ», где темный силуэт солдата выделяется 
на упрощенном фоне, что позволяет мгновенно воспринимать информацию даже в условиях 
уличного размещения.

3. Символизм и аллегории

Художник использовал универсальные образы, понятные каждому: Родина-мать симво-
лизирует страну, которую необходимо защитить, фашист изображается как зверь, что дегу-
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манизирует врага через образы гадов и пауков, как в плакате «СМЕРТЬ ФАШИСТСКОЙ ГА-
ДИНЕ!». Мотив ребёнка под угрозой, представляющий невинную жертву, пробуждает ярость, 
что отражено в плакатах, посвящённых зверствам нацистов.

Рис. 1. Плакат Алексея Кокорекина  
«БЕЙ ФАШИСТСКОГО ГАДА!» (1941)

Рис. 2. Плакат Алексея Кокорекина  
«МЫ С ВАМИ, ТОВАРИЩИ» (1933)

Рис. 3. Плакат Алексея Кокорекина «СМЕРТЬ ФАШИСТСКОЙ ГАДИНЕ!» (1941)
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4. Эмоциональная подача

Кокорекин избегал сухой агитации, его плакаты кричат, требуют и обвиняют: персонажи 
часто смотрят прямо на зрителя, создавая эффект личного обращения, а гротескная мимика 
передает страх, гнев и решимость через гиперболизированные черты лиц; текст, вписанный 
в композицию, иногда «разрывает» пространство. Стиль Кокорекина — это сплав экспрессии, 
пропагандистской чёткости и народной образности. Его плакаты не просто информировали — 
они заставляли ненавидеть врага и верить в победу, что и сделало их по-настоящему «главным 
оружием» войны.

Цель работы: раскрыть главные аспекты творчества Алексея Кокорекина и показать, как 
оно повлияло на людей во время Великой Отечественной Войны.

Самые известные плакаты Алексея Кокорекина и их анализ

Алексей Кокорекин создал десятки плакатов в годы войны, но некоторые из них стали 
символами эпохи, олицетворяя гнев, скорбь и надежду советского народа. Разберём три клю-
чевые работы, раскрывая их художественные приёмы и пропагандистское значение.

Рис. 4. Плакат Алексея Кокорекина  
«ВОИНУ-ПОБЕДИТЕЛЮ —  

ВСЕНАРОДНАЯ ЛЮБОВЬ!», 1945,  
материал/техника — бумага/печать,  

Государственный исторический музей
Рис. 5. Плакат Алексея Кокорекина  

«ЗА РОДИНУ!», 1942 г.,  
материал/техника — бумага/печать,  

Государственный исторический музей

Плакат «ВОИНУ-ПОБЕДИТЕЛЮ — ВСЕНАРОДНАЯ ЛЮБОВЬ!» был создан в победном 
1945 году и отражает радость и благодарность народа воинам-освободителям.

В центре композиции изображён молодой боец в сияющей форме, улыбающийся и при-
нимающий цветы, а за ним ликующая толпа с флагами, символизирующая единство армии 
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и народа. Плакат выполнен в светлых, праздничных тонах, таких как белый, золотой и крас-
ный, что контрастирует с мрачными плакатами 1941–1942 годов. Солдат освещён как герой, 
почти в ореоле славы. Цветы на плакате символизируют благодарность и новую жизнь, в то 
время как красное знамя напоминает о цене победы. Этот плакат не только радует, но и под-
чёркивает священный долг народа перед победителями, что было особенно важно в период 
послевоенного восстановления.

Плакат «ЗА РОДИНУ!», созданный в 1942 году, посвящён подвигу краснофлотца Степана 
Ермоленко. На плакате изображен реально существующий младший командир, краснофлотец 
Степан Ермоленко, бросающий гранату во врага. Внизу плаката размещено краткое описание 
подвига краснофлотца и его товарищей в бою. Моряки получили приказ — стойко защищать 
вверенный их подразделению рубеж. Фашисты предприняли восемь атак, но все они были 
отбиты. На одного краснофлотца приходилось 10–12 немецких солдат. Ермоленко окружили 
более 20 немцев. Две брошенные им гранаты легли точно в цель, уничтожив до 10  немцев. 
Семь часов отстаивали свой рубеж доблестные краснофлотцы, истребив более двухсот фаши-
стов, но не отступили и не сдали своих позиций врагу.

Плакат «СМЕРТЬ ФАШИСТСКОЙ ГАДИНЕ!», созданный в 1941 году, отражает первые 
месяцы войны, когда была необходима мобилизация ярости народа.

 

Рис. 6. Плакат Алексея Кокорекина «СМЕРТЬ ФАШИСТСКОЙ ГАДИНЕ!», 1941 г.,  
материал/техника — бумага/печать, Государственный исторический музей.

В композиции изображён красноармеец в динамичном движении, его штык уже вонзает-
ся в гигантскую жабу с фашистской символикой, а низкий горизонт придаёт фигуре солдата 
монументальность. Грязно-зелёный цвет гада контрастирует с ало-красным силуэтом бойца. 
Символизм плаката выражает фашизм как нелюдь, представленный в образах жабы, паука 
и гадюки, что дегуманизирует врага. Штык-нож, как оружие ближнего боя, символизирует 
личную месть. Этот плакат вызывал первобытную ненависть, превращая войну в схватку до-
бра и абсолютного зла.



494

Сборник трудов молодых ученых и студентов XV международной научно-практической конференции (2–3 апреля 2025 г.)

Наследие А.А. Кокорекина в искусстве и культуре

Его стиль стал образцом для послевоенной советской агитационной графики. Его лаконич-
ность, эмоциональность и символизм перешли в плакаты о восстановлении страны, трудовых 
подвигах и холодной войне. Яркие примеры — космическая пропаганда 1950–60-х и работы 
Иванова/Ватолиной, где явно прослеживаются его фирменные приёмы: динамичные компо-
зиции, контрастные цвета и мощные визуальные образы, адаптированные под новые идеоло-
гические задачи.

Заключение

Плакаты Кокорекина стали мощным оружием пропаганды, мгновенно воздействуя на 
сознание людей через яркие образы и эмоциональные призывы, мобилизуя на борьбу, фор-
мируя образ врага и поддерживая веру в победу. Эти работы, висевшие на фронте и в тылу, 
стали зримым воплощением народного единства, а их лаконичная сила оказалась настолько 
действенной, что многие образы вошли в национальную память на десятилетия. Кокорекин 
не только создал визуальный язык военного времени, сочетая традиции лубка с авангардной 
экспрессией, но и заложил основы послевоенной агитационной графики, чьи приемы просле-
живаются в космической пропаганде 1950–60-х и работах последующих мастеров. Его насле-
дие продолжает жить — от музейных экспозиций до современных патриотических проектов, 
оставаясь предметом дискуссий о роли искусства в кризисные периоды истории и границах 
между агитацией и творчеством.
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Издревле, коммуникация и контакт различных этносов на земле приносил как положи-
тельный результат, помогающий найти точку соприкосновения и совместного сотрудниче-
ства, так и негативный, оборачивающийся для многих народов кровопролитной войной.

Термин «этническая принадлежность» в современном понимании возник в середине 
XX века, заменив ранее используемые понятия «расы» и «нации», которые обозначали схо-
жие идеи в XIX веке. В прошлом войны воспринимались как конфликты между нациями, 
однако с появлением многонациональных обществ и переходом к асимметричным войнам 
сформировалось понятие «этнический конфликт», которое стало отличным от обобщенного 
термина «война». Это особенно стало заметно после распада Советского Союза в 1990-х, что 
привело к этническим конфликтам, перерастая в акты насилия и гражданские войны.

Джон МакГарри и Брендан О’Лири создали классификацию из восьми основных полити-
ческих подходов к разрешению этнических конфликтов, отмечая, что государства часто при-
меняют их в различных комбинациях. В их перечне присутствуют несколько методов, кото-
рые многие считают откровенно аморальными.

Методы устранения различий:
	— геноцид;
	— принудительные массовые переселения;
	— разделение и/или сецессия (право на самоопределение);
	— интеграция и/или ассимиляция.

Методы управления различиями:
	— гегемонистский контроль;
	— арбитраж (вмешательство со стороны);
	— кантонизация и/или федерализация;
	— консоциационализм или разделение власти.

Существует три теории этнических конфликтов: примордиалистской, инструменталист-
ской и конструктивистской.
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Примордиалистский подход к анализу этнических конфликтов рассматривает их как про-
явление «древней вражды»  — изначальных межгрупповых противоречий, которые могут 
быть подавлены только силой авторитарных режимов. Когда эти режимы начинают ослабе-
вать, древние противоречия проявляются с новой силой.

Например, в рамках примордиалистского подхода конфликт между сербами и хорватами, 
или карабахский конфликт армяней и азербайджанцев друг к другу бъясняется ненавистью, 
существующей между этими группами.

Энтони Смит отмечает, что инструменталистская перспектива начала набирает популяр-
ность в 1960-х и 1970-х годах в Соединённых Штатах в контексте обсуждений о (белой) этни-
ческой идентичности в стране, стремящейся стать настоящим плавильным котлом. Данная 
теория пыталась охарактеризовать идентичность как результат действий лидеров общин, ко-
торые использовали свои культурные группы для масштабной мобилизации и как электорат 
в борьбе за власть и ресурсы, считая их более эффективными, чем социальные классы. В та-
ком понимании этнической идентификации «принадлежность и раса рассматриваются как 
инструментальные идентичности, используемые для достижения конкретных целей».

Вопрос о том, является ли этническая принадлежность фиксированным восприятием, не име-
ет критического значения в инструменталистских теориях. Более того, исследователи этой шко-
лы не отрицают, что этнические различия могут быть частью многих конфликтов и что многие 
участники конфликтов считают, что борются из-за таких различий. Инструменталисты просто 
утверждают, что этих различий недостаточно для полноценного объяснения конфликтов.

Конструктивистское понимание этнического конфликта. Согласно этой теории, сама по 
себе этничность не порождает конфликта. Возникновение и эскалация конфликтов обуслов-
лены действиями элит, которые мобилизуют этничность и используют её для реализации соб-
ственных целей.

Существует мнение, что проблемой этнических конфликтов является менталитет народов, 
и этому есть некоторые доказательства.

Проблема менталитета возникла на стыке психологических, социально-философских 
и политологических исследований. Актуальность этого вопроса очевидна, так как понимание 
менталитета важно для анализа государственной и национальной идентичности.

В советской науке тема менталитета не была востребована и не поддерживалась государ-
ством. Правящие круги воспринимали ее с недоверием, связывая с буржуазией и национализ-
мом. Общество рассматривалось как единый «советский народ» с унифицированными идеоло-
гическими установками, что ограничивало политические свободы граждан.

Перестройка и изменения в конце советского периода не изменили основ системной зави-
симости от партийной директивы. Поэтому в советском обществе не могло быть серьезного 
анализа ментальности, особенно в связи с политической сферой.

Ситуация изменилась в постсоветский период, когда независимость республик подтолкну-
ла к новым исследованиям в области общественно-социальных наук, включая проблемы мен-
талитета.

Приведу несколько причин возникновения этнических конфликтов после распада СССР.
1.	 После распада СССР возникло множество этнических конфликтов, вызванных непосле-

довательной национальной политикой и экономическим кризисом, который усиливал 
межнациональную напряжённость. В результате усилилось сепаратистское движение 
и произошли вооружённые столкновения.

2.	 После распада СССР возникло множество этнических конфликтов, обусловленных не-
решёнными вопросами, связанными с репрессированными во времена Великой Отече-
ственной войны народами, снижением уровня жизни населения, проблемами, возни-
кающими из-за отделённых народов и территориальными претензиями одних этносов 
к другим. Также факторами стали безработица и увеличение преступности.

3.	 С распадом СССР на постсоветской территории началось множество этнополитических 
конфликтов. В советский период идеологическое давление скрывало другие существо-
вавшие в стране противоречия, но с ослаблением этого давления на поверхности соци-
альной жизни стали видны конфликты. Одними из наиболее значительных из них ока-
зались этнические противоречия, корни которых гораздо глубокие, чем классовые.
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Многие этнические конфликты в странах окружающих Россию, а так же на самой террито-
рии государства существуют и вспыхивают по сей день.

Этой проблей должны заниматься органы государственной власти, но как показывает прак-
тика, власть в некоторых небольших близлежащих стран часто не в силах совладать с такой 
мощной силой этнической вражды граждан. Новая тендеция для решения таких вопросов — 
это вступление в противостояние третьего лица, чаще всего совсем другого этноса государство. 
Это необходимо для того, чтобы у конфликтующих этносов стран не было ощущения родства 
помогающей державы с противоположной стороны, дабы не вызвать еще большее усиление 
конфликта. Примером такого вмешательства является, активное посредническое усилие 
российской стороны и лично Президента В.В. Путина в районе Нагорного Карабаха, удалось 
остановить кровопролитие и принять Заявление лидеров России, Азербайджана и Армении 
от 9 ноября 2020 г. о прекращении огня и всех боевых действий. В регионе был развернут 
Российский миротворческий контингент, который обеспечивает стабильность и безопасность 
в зоне своей ответственности. Вторым примером будет конфликт Грузии с Абхазией, Грузино-
абхазский конфликт — это вооружённый конфликт между военными силами Грузии и опол-
чением Абхазского народа в 1992–1993 годах. Конфликт стал одним из проявлений межэт-
нических противоречий в Кавказском регионе, обострение которых произошло на фоне роста 
нестабильности и ослабления центральной власти в Советском Союзе. Именно здесь Россия 
в 1994 году «вступилась», отправив в регион контингент из 1800 солдат и офицеров. Кстати, 
сравнительно не так и мало, и война там была достаточно жесткая. 14 мая 1994 года Грузия 
и Абхазия подписали Московское соглашение о прекращении огня и согласились на введение 
российских миротворцев, в результате благодаря нашим миротворческим силам конфликт 
был исчерпан.

Самое главное, что этнические конфликты имеют склонность к рецидиву, и возникнове-
нию нового, еще более кровопролитного сражения. Для того, чтобы этого не происходило, 
странам имеющим такие трудности, необходимо вырабатать стратегию улучшения психоло-
го-социальных коммуникаций между этносами государств или государства.

Вот несколько примеров стратегий, направленных на улучшение психолого-социальных 
коммуникаций между этносами и государствами.

1.	 Образовательные программы. Создание учебных курсов, которые помогают людям уз-
нать о культуре, истории и традициях различных этносов, чтобы развивать уважение 
и понимание.

2.	 Местные инициативы. Поддержка проектов, направленных на совместное культурное 
сотрудничество, такие как фестивали, выставки и мастер-классы, которые объединяют 
людей разных национальностей.

3.	 Диалоговые площадки. Организация встреч, круглых столов и форумов, где представи-
тели разных этнических групп могут открыто обсуждать свои переживания, проблемы 
и возможные пути их решения.

4.	 Медиа-кампании. Проведение информационно-просветительских акций, которые раз-
рушают стереотипы и предвзятости между этносами, пропагандируя ценности толе-
рантности и взаимопонимания.

5.	 Поддержка межэтнических организаций. Создание и финансирование НПО, кото-
рые занимаются вопросами межэтнических отношений и могут служить платформой 
для разрешения конфликтов.

6.	 Совместные экономические проекты. Стимулирование совместных предприниматель-
ских инициатив, которые обеспечивают трудоустройство и экономическое сотрудниче-
ство между этническими группами.

7.	 Участие молодежи. Поощрение молодежных обменов и программ, которые сближают 
молодое поколение из разных этнических групп и способствуют налаживанию друже-
ственных отношений.

8.	 Психологическая поддержка. Обеспечение доступа к психологическим услугам 
для  групп, подвергшихся конфликтам, чтобы помочь людям справиться с травмами 
и  тресом, вызванными межэтническими конфликтами.
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Эти подходы помогут создавать более гармоничные отношения и способствовать мирному 
сосуществованию разных этносов и культур.
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Аннотация. Статья посвящена анализу влияния искусства и творчества на моральный дух советских солдат и граждан в годы 
войны. В условиях тяжелых сражений и утрат, художественная деятельность становилась важным способом выражения 
чувств и переживаний, а также источником вдохновения и поддержки.

		  Исследуются примеры творчества бойцов, среди которых графика, живопись и литературные произведения, соз-
дававшиеся на фронте и в тылу. Показано, как боевой карандаш стал символом не только жестокой действительности 
войны, но и надежды на будущее, поскольку творческие работы помогали сохранять человечность в самых тяжелых 
условиях. Особенное внимание уделяется картинам и зарисовкам, отражающим подвиги солдат, а также митингам, 
на которых читались стихотворения и проводились художественные выставки.

		  Статья анализирует, как творчество способствовало формированию патриотического духа и единства среди населе-
ния, а также дало возможность сохранить память о войне. Рассмотрены вклад известных художников и литераторов, чьи 
работы стали олицетворением героизма и самопожертвования. Таким образом, статья подчеркивает значимость боевого 
карандаша как культурного явления, преодолевшего рамки времени и оставившего неизгладимый след в истории России.

Ключевые слова: творчество, плакаты, боевой карандаш.
Abstract. The article is devoted to the analysis of the influence of art and creativity on the morale of Soviet soldiers and citizens 

during the war. In the face of severe battles and losses, artistic activity became an important way of expressing feelings and 
experiences, as well as a source of inspiration and support. The article examines examples of the work of fighters, including 
graphics, paintings and literary works created at the front and in the rear. It shows how the combat pencil became a symbol not 
only of the brutal reality of war, but also of hope for the future, as creative works helped preserve humanity in the most difficult 
conditions. Special attention is paid to paintings and sketches reflecting the exploits of soldiers, as well as rallies where poems 
were read and art exhibitions were held. The article analyzes how creativity contributed to the formation of a patriotic spirit and 
unity among the population, and also made it possible to preserve the memory of the war. The contributions of famous artists 
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and writers, whose works have become the epitome of heroism and self-sacrifice, are considered. Thus, the article highlights the 
importance of the combat pencil as a cultural phenomenon that has transcended time and left an indelible mark on the history 
of Russia.

Key words: creativity, posters, battle pencil.

Великая Отечественная война стала одним из самых значительных и трагических событий 
в истории России и мира. В это время, когда на фронтах разворачивались жестокие сражения, 
а миллионы людей переживали невиданные страдания, творчество и художественная самовы-
ражение стали важным средством поддержки морального духа и сплочения общества [1–5]. 
Одним из символов этого явления стал «Боевой карандаш» — инструмент, который помог лю-
дям не только фиксировать события, но и выражать свои чувства, надежды и страдания через 
искусство.

Актуальность изучения творческих побед «Боевого карандаша» во время Великой Отече-
ственной войны состоит в том, что, несмотря на всю серьезность и драматизм оного времени, 
искусство сыграло огромную роль в сохранении человеческой идентичности и моральных кре-
постей граждан. Через рисунки, карикатуры и графические зарисовки, созданные на пере-
довой или в тылу, художники и солдаты смогли запечатлеть не только разрушения и горечь 
утрат, но и мужество, оптимизм и желание жить. Это время дало миру множество выдающих-
ся арт-работ, которые стали историческим наследием и предметом изучения для будущих по-
колений.

Цель данной статьи заключается в исследовании феномена «Боевого карандаша» как сред-
ства художественной самовыражение во время войны, проанализировать, какие механизмы 
лежат в основе его популярности и как он изменил восприятие военного искусства, а также 
обратить внимание на конкретные примеры творчества, но и оценить их влияние на общество 
и культуру того времени.

Для достижения поставленной цели необходимо решить несколько задач. Во-первых, бу-
дет рассмотрено история возникновения боевого карандаша и его применение в условиях вой
ны. Во-вторых, исследуем конкретные художественные произведения, созданные в этот пе-
риод, и проанализируем их тематическое разнообразие. В-третьих, оценим вклад отдельных 
художников и их работ в формирование общественного мнения и духа поколения, пережив-
шего страшные испытания. Наконец, мы постараемся выявить, каким образом творчество 
и боевой карандаш повлияли на послевоенное искусство и культурную идентичность народа.

Таким образом, данное исследование не только подчеркивает важность искусства в труд-
ные времена, но и открывает новые грани понимания человеческой природы, стремящейся 
к самовыражению даже в самых тяжелых условиях.

История «Боевого карандаша»

«Боевой карандаш» — это не просто название, а символ времени, когда слово и изображе-
ние стали оружием в борьбе с врагом. Творческое объединение ленинградских художников 
зародилось в конце 1930-х годов, когда страна готовилась к грядущим испытаниям. Их пер-
вые работы — агитационные плакаты, которые буквально кричали о том, что происходило 
на фронте и в тылу [6–8].

Рождение объединения художников пришлось на конец 1939 года, когда шла Советско-
финляндская война. В условиях, когда фронт был рядом, а новости приходили с опозданием, 
художникам нужно было найти способ быстро донести до людей правду. Каждый номер пла-
ката расходился тиражом в пару сотен экземпляров, но его влияние было огромным. Плакаты 
украшали блиндажи, кабины грузовиков, висели в домах и на улицах. Они не только инфор-
мировали, но и поднимали боевой дух, вселяли уверенность в победе.

Так появился первый номер «Боевого карандаша»  — плакат «Новогодняя елка у бело-
финского волка». Это было не просто изображение, а настоящий вызов врагу: смелый, яркий, 
остроумный (рис. 1).

Когда началась Великая Отечественная война, «Боевой карандаш» не остановился. Пла-
каты «Боевого карандаша» были не просто сатирой. Они были настоящими учебниками вы-
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живания в условиях блокады. На них можно было найти советы по экономии продуктов, 
инструкции по оказанию первой помощи, предупреждения о бомбежках. В этих выпусках 
чувствовалась не только рука мастера, но и душа народа, который жил в постоянном напря-
жении, но не терял надежды. Особенно впечатлило фашистов то, что они нашли в «Боевом 
карандаше». Немцы изучали эти материалы, пытаясь понять, что движет ленинградцами. 
Их реакция была показательной: после взятия города они планировали показательно пове-
сить всех художников объединения. Для них это были не просто агитаторы, а личные враги, 
символы сопротивления. 25 июня 1941 года вышел плакат «Фашизм  — враг человечества! 
Смерть фашизму!». С этого момента коллектив художников работал круглосуточно, создавая 
выпуски, которые становились символами сопротивления (рис. 2).

Рис. 1. «Новогодняя елка у белофинского волка» Боевой карандаш № 1. Л., ЛССХ. 1939.  
Бумага, литография. 62,5×88,2. Русский музей

После окончания войны «Боевой карандаш» пережил несколько периодов забвения. 
Но в 1956 году, во время «хрущёвской оттепели», коллектив возродился. Теперь это было уже 
не просто объединение художников, а настоящая творческая мастерская, которая продолжа-
ла создавать сатирические плакаты, но теперь они были направлены на борьбу с недостатками 
в жизни общества.

К концу 1980-х годов «Боевой карандаш» столкнулся с новыми вызовами. Появление ко-
оперативных изданий, несущих западную культуру, изменило вкусы людей. Молодёжь по-
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тянулась к новым формам искусства, и «Боевой карандаш» оказался в тени. В 1990 году его 
деятельность прекратилась.

Рис. 2. «Смерть фашизму!» «Боевой карандаш» № 1. 1941. Литография. 42,6×64,4. Русский музей

Среди членов «Боевого карандаша» были такие мастера, как Г.С. Верейский, Н.А. Тырса, 
Ю. Петров, И. Холодов и многие другие. Их работы стали неотъемлемой частью советской 
культуры, а некоторые из них вошли в золотой фонд плакатного искусства.

История объединения художников осталась в памяти людей. Это не просто сборник их пла-
катов, а целая эпоха, когда искусство стало оружием в борьбе за правду и справедливость.

Творческие победы «Боевого карандаша»

1.	 Создание ярких и наглядных плакатов. Художники использовали сводки Совинформ-
бюро и сообщения печати о фактах героизма бойцов, командиров и советских граждан. 
В основу названий плакатов обычно ложились конкретные факты (например, И. Аста-
пов «Подвиг воентехника Сигова» и «Смелый лесник», И. Кочергин «Героические эпи-
зоды»).

2.	 Работа в условиях блокады. Несмотря на голод и холод, обстрелы и бомбёжки, худож-
ники самоотверженно работали, посылая на фронт свои листы как острое идейное ору-
жие.

3.	 Популярность плакатов. Работы «Боевого карандаша» стали одними из самых попу-
лярных и любимых произведений массовой художественной агитации в блокадном Ле-
нинграде.

4.	 Прославление за пределами Ленинграда. В октябре 1943 года плакаты «Боевого каран-
даша» прославились за пределами родного города.

5.	 Награды и победы. Многие «карандашисты» были награждены медалью Советского Со-
юза, а вся команда дважды побеждала в конкурсе «Сатира за мир».
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Заключение

«Боевой карандаш» как итог значимости художественного фронта в условиях драмати-
ческих событий войны. Боевой карандаш стал не только инструментом выражения художе-
ственной идеи, но и мощным средством для советского народа. Карикатуры, плакаты и  са-
тирические рисунки, рожденные в это непростое время, служили не только источником 
информации, но и символом стойкости, солидарности и чувства юмора.

Художники, работавшие в это трудное время, столкнулись с уникальными вызовами: не-
обходимо было не только отражать суровые реалии войны, но и поддерживать моральный дух 
граждан, вдохновлять на сопротивление и веру в победу. В этом контексте «Боевой каран-
даш» стал символом борьбы, объединяющим мысль и действие, искусство и реальность. Ма-
стера графики и иллюстрации изобразили сцены сражений, подвиги солдат, а также кроткие 
моменты человеческого братства и надежды. Их работы помогали гражданам находить опору 
в своих переживаниях, а на фронте — поднимали боевой дух воинов.

На примере «Боевого карандаша» мы видим, как искусство может не только реагировать 
на реалии времени, но и формировать общественное сознание, воспитывать патриотизм и со-
страдание. Каждый рисунок, каждая карикатура или плакат стали не просто произведени-
ями искусства, но настоящими манифестами, подчеркивающими человеческую стойкость 
и стремление к свободе. В условиях тотальных разрушений и утрат художники продолжали 
верить в ценность жизни, стремились донести до народа важные жизненные идеи — ответ-
ственность, единство и любовь к родине.

Таким образом, творческие победы объединения художников— это не просто историче-
ский факт, а важный этап, на котором перекрещиваются судьбы искусства и человечества. 
В условиях испытаний и страданий это искусство углубило понимание гомо советикуса, его 
духа и силы воли. Искусство оказалось живым, динамичным процессом в борьбе за выжи-
вание, где каждая работа овладевала сердцами и умами, позволяя сохранить человеческое 
в условиях жестокой реальности. Поэтому изучение творческого наследия этого периода не 
только необходимо для исторической науки, но и важно для будущих поколений, позволяя 
им понять значение искусства в время великих испытаний и его роль в утверждении гумани-
стических ценностей.
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