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Рис. 7. Примеры использования техники коллаж в рекламе

Рис. 8. Примеры биоморфизма в средовом дизайне

 
Рис. 9. Примеры футродизайна в интерьере
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Рис. 10. Примеры деконструктивизма в архитектуре
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Аннотация. Каждой стране, каждому этносу присущи отличительные черты. Это касается различных сфер жизни: экономика, по-
литика, культура и многое другое. Российская культура формировалась на протяжении долгих лет и вобрала в себя западные 
и восточные ценности. Такой гибрид в совокупности с исконно русскими традициями иллюстрирует широту и многообразие нашей 
жизни. В данной статье проведен анализ развития дизайна начала XX века в Российской империи, советского дизайна и современ-
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ного российского дизайна с целью выявить отличительные признаки, культурную и этническую специфику в работах российских 
дизайнеров и архитекторов.

Ключевые слова: дизайн, архитектура, архитектурный дизайн, промышленный дизайн, веб-дизайн, графический дизайн, дизайн ин-
терьера, дизайн мебели, дизайн одежды, дизайн среды, типографика, народное творчество.

Abstract. Every country, every ethnic group has distinctive features. This applies to various spheres of life: economics, politics, culture and 
much more. Russian culture has been formed for many years and has absorbed Western and Eastern values. Such a hybrid, combined with 
native Russian traditions, illustrates the breadth and diversity of our life. This article analyzes the development of design at the beginning of 
the XX century in the Russian Empire, Soviet design and modern Russian design in order to identify distinctive features, cultural and ethnic 
specifics in the works of Russian designers and architects.

Key words: design, architecture, architectural design, industrial design, web design, graphic design, interior design, furniture design, clothing 
design, environment design, typography, folk art

Началом становления дизайна в нашей стране положили авангардисты. В 10–20-е годы XX века, 
на заре индустриального и промышленного бума, когда русское общество нуждалось в новой пере-
довой продукции, появляются мастера, которых можно назвать первыми русскими дизайнерами. 
Hа первом этапе развития (1917–1922) дизайн формировался на стыке производства и агитационно-
массового искусства. Основным объектом стало художественное оформление новых форм обществен-
ной активности масс: политических шествий и уличных празднеств. Оригинальная конфигурация и 
устройство трибун, агитационных и театральных установок, киосков доказали обоснованность пере-
носа акцентов с разработки новых стилистических приемов на художественно-конструкторские про-
блемы (рис. 1). Hаиболее интенсивно развивается графический дизайн, что проявляется в принципи-
ально новом подходе к созданию плаката, рекламы, книжной продукции [1].

 

Рис. 1. Примеры авангардистского формотворчества

Затем уже советский дизайн определял форму и функцию товаров. После окончания Второй миро-
вой войны, СССР встал на путь развития собственной экономики и как следствие дизайна. Появляют-
ся новые предприятия, которые создают предметы быта, технику и многое другое (рис. 2). Многооб-
разие культур союза на фоне глобализации также не перестаёт подчёркиваться в дизайне [2]. В этом 
можно убедиться на примере архитектуры: этнические мотивы часто прослеживаются как в паттер-
нах декоративной отделки, так и на мозаиках, которые также многое время являлись частью русской 
культурной особенности [3].

Во время Перестройки, а потом и после распада СССР, русский человек активно знакомится с то-
варами Европы и США. Несомненно, это играет большую роль в формировании современного россий-
ского дизайна. С появлением интернета и развитием информационных технологий открываются две-
ри для знакомства с типографикой, веб-индустрией, промышленным дизайном и многими другими 
сферами деятельности различных стран и народов (рис. 3) [4–7].



598

Этнокультурные аспекты в дизайне и психолого-социальные коммуникации: от консерватизма к инновациям

Рис. 2. Примеры советского дизайна

Рис. 3. Примеры дизайна эпохи «перестройки»

Сегодня русская дизайн-среда почти неотличима от европейской и в целом западной, за исклю-
чением разве что использования кириллицы. Однако сейчас идёт тенденция к пополнению языка 
словами и терминами из английского, поэтому соотношение кириллицы к латинице 3/4. Но все же 
глобализация приводит к подчеркиванию идентичности и этничности (рис. 4).

На рис. 4 и 5 рассмотрены сравнительные примеры дизайна и архитектуры отечественных и за-
рубежных авторов.

На рис. 4 представлены решения этикеток для стеклянных бутылок. На первом фото — дизайн 
студии Артемия Лебедева, на втором — проект Kinoene Akigari. Отличия видны сразу: в первой рабо-
те использовано многообразие ярких цветов, во второй сдержанная палитра. Текст также отличается 
начертанием и толщиной. Очень показательное сравнение, подчеркивающее национальные особен-
ности подхода к дизайну.

На рис. 5 представлены проекты бизнес-центра в Санкт-Петербурге и офисного здания в Лондоне. 
Контраст их также очевиден. В первом случае архитекторы и дизайнеры работали с формой здания 
в классической для русской архитектуры манере. Кирпичные фасады из тёмного кирпича подчёр-
кивают старость и презентабильность, зрителю хочется относиться к нему с уважением. К тому же 
такое решение оправдано — внешний вид строения не спорит с окружающей средой и вписывается 
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в архитектуру местности. Во втором случае автор использует современные материалы — сталь и бе-
тон. Такие материалы характерны для современной глобальной архитектуры и мало подчёркивают 
этнические особенности: здание легко может находиться в любом индустриальном районе.

 

Рис. 4. Примеры современных дизайн-проектов

Рис. 5. Примеры дизайна этикеток стеклянных бутылок

Далее хотелось бы поделиться интересными дизайн-решениями креативщиков из России, кото-
рые прекрасно иллюстрируют идентичность и ментальность нашего народа.

На рис. 6 представлен очень интересный пример дизайна. Он объединяет один из русских нацио-
нальных головных уборов и своеобразную советскую архитектуру. Таким образом переплетаются два 
разных объекта, но они несомненно ассоциируются с одной культурой.

На рис. 7 показан весьма забавный дизайн: черная неровная линия отражает некую русскую не-
брежность. А надпись-мем хорошо перекликается с мнениями многих современных людей.

На рис. 8 представлен платок, на котором напечатан изумительный рисунок. Бросается в глаза 
необычный сюжет: девушка едет через цветочное поле на красном тракторе, а другая как бы приоб-
римает его. Интересно, как автор смог объединить продукт советского дизайна, девушек и цветы и 
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нарисовать это все в едином стиле. Мы смотрим на этот платок и сразу понимаем: кто это сделал и для 
кого.

Рис. 6. Примеры архитектурных проектов

Рис. 7. Пример адаптации современного контента  

к форме-идентификатору российской национальной культуры
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Рис. 8. Пример адаптации современного контента  

к форме-идентификатору российской национальной культуры

Рис. 9. Пример адаптации современного контента  

к форме-идентификатору российской национальной культуры

Тиражирование банальных образов, «десакрализация традиционных смыслов русской культу-
ры», искажающих национальную идентичность  — данность сегодняшнего дня. Для преодоления 
сложившейся ситуации необходимо вести поиск новых способов сохранения национальной идентич-
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ности в российской художественной культуре через практику аксиологических, семантических, фе-
номенологических исследований. Передовые технологии визуализации визуально-графических об-
разов, таких как: анимация, инсталляции, электронный фольклор, перформансы, компьютерный 
монтаж позволяют адекватно прочитывать символику русской культуры.

Вопрос о сохранении национальной идентичности и безудержном проникновении глобальной 
культуры, их синергетики становятся особенно актуальными в современном социуме особенно 
на фоне геополитических столкновений.

Возрождение опыта изучения традиционной русской культуры, традиционного быта, освоения 
наследия этнокультур, народной стилевой прототипии, адаптации историко-культурных образцов 
к  проектным задачам видятся авторам необходимыми в рамках контекстуалистического подхода 
в дизайнерском формотворчестве [8].
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Аннотация. В статье рассматриваются и анализируются обложки журнала «Vogue» с точки зрения влияния дизайна на продаваемость.
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Vogue — самый популярный глянец о моде, неспроста его зовут «библией моды». Но почему он так 
популярен? Как ему удалось обойти такие журналы, как Harper`s Bazaar и Cosmopolitan? Всё дело в 
дизайне — дизайне, который продаёт. Обложка, правильно обыгранная, узнаваемая, даёт потребите-
лю понимание о содержании, а самое главное привлекает внимание и создаёт интерес. Именно гра-
мотно выстроенная обложка глянца выделяет его на полках магазинов среди сотни других печатных 
еженедельных и ежемесячных изданий.

Итак, обложка играет первостепенную роль в привлечении внимания потребителя, но какими спо-
собами достигается эта самая привлекательность? Главной причиной, по которой взгляд останавли-
вается на вещи, является цвет. Именно грамотно подобранные цвета могут «зацепить» на себе взгляд, 
блуждающий по полкам с прессой.

Например, цвета обложки Vogue за январь 1930 г. — ни что иное, как гармоническое сочетание. 
Посмотрев на цветовой круг Иттена, можно с уверенностью сказать, что выбор цветов неслучаен [1].
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Фон — яркий пурпурно-красный, абсолютно контрастен с оттенками зелёного, использованными 
в изображении кустов, так же, как и охра вступает в контраст с синим на одежде изображённых лю-
дей. Это сочетание образует квадратную тетраду. Также в заголовке и деталях задействован белый — 
нейтральный цвет, который можно сочетать абсолютно со всем.

Детальное рассмотрение цветов по цветовому кругу даёт нам понимание о том, что они были вы-
браны не случайно, а специально грамотно подобраны.

Контраст — лучший способ привлечения внимания, цветовую гамму обложки можно назвать од-
ной основных из причин успеха, то есть большой продаваемости.

Рассмотрим более поздний вид обложки, в которой использована фотография: номер за май 1983 г. 
Использован схожий тип цветовых сочетаний: тёпло-холодный. Загорелая кожа модели контрасти-
рует с синим фоном. Красные обручи и подпись выступают ярким акцентом, он дополняет и обыгры-
вает это сочетание. Белый вновь задействован в композиции, но уже более явно, он становится полно-
правным участником цветового сочетания.

Проанализировав обложки Vogue с точки зрения цвета, можно с уверенностью сказать, что ни один 
оттенок не был выбран случайно, вся гамма подчиняется определённым законам гармонических со-
четаний, что определённо играет весомую роль в продаваемости журнала (табл. 1).

Таблица 1
Цветовая палитра обложек

Обложка
Отношение цветов  

по кругу Иттена
Палитра  

основных цветов

Обложка Vogue за январь 1930 г. [2]

Обложка Vogue за май 1983 г. [3]
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Становление журнала как популярного издания мира моды привело к тому, что за обложкой за-
крепился единый стиль  — обязательное условие узнаваемости издания. Заголовки оформляются 
шрифтами Didot, однако цвет гарнитуры изменяется в угоду фотографиям, использованным на об-
ложке, а также цветам, модным в этом сезоне. Часто буквы подкладываются под фото, например, 
голова модели, заменяет букву G, либо закрывает часть гарнитуры. Однако используется и классиче-
ский вариант: заголовок полностью находится над фото. Проанализировав рис. 1 и 2 можно сделать 
вывод, что часто используется как первый, так и второй приём. 

Рис. 1. Пример обложки журнала, где заголовок наложен на фото [4]

Рис. 2. Пример обложки журнала, где фото наложено на заголовок [5]

И ещё один важный принцип, влияющий на общий вид обложки: выравнивание. Выравнивание 
в любой печатной продукции играет большую роль, систематизирует информацию, гармонизирует 
композицию и выстраивает ход повествования. На рис. 3 представлена обложка Vogue, на которой 
выравнивание играет важнейшую роль при построении композиции: с левой стороны продолжает 
общий ритм фото, с правой же уравновешивает своей чёткостью и собранностью.

Таким образом, обобщая всё вышесказанное, можно сделать вывод, что оформление обложки, её 
цветовая гамма, выравнивание, узнаваемый стиль, а также ряд других признаков, оказывают перво-
степенное влияние на привлечение внимание потребителя, воздание интереса, а значит и продавае-
мость. С уверенностью можно заявить, что дизайн обложек Vogue сыграл не последнюю роль в ста-
новлении этого журнала как популярнейшего издания мира моды.
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Рис. 3. Выравнивание как способ гармонизации [6]
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